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NUOVA CAMPAGNA PER LA SCARPA
Adidas torna sul web

con la a3 megaride
PIANIFICAZIONE ISOBAR, CREATIVITA DI SLOWER

0po circa un anno dal-

l'ultima  campagna,

adidas torna online
per promuovere la scarpa a3
megaride. Si tratta di una scar-
pa dotata di tecnologia a3 per
I'ammortizzazione. La scarpa
permette di correre pil a lun-
go, grazie allammortizzazio-
ne della reattiva intersuola a3.
Il sistema permette ai corrido-
ri di avere sensibilita, stabilita
e comfort nella corsa dal tallo-
ne alla punta del piede. A cura-
re la comunicazione web é an-
cora Isobar Communications,
per la creativita di Slower. Sara

online nel periodo che va dal
19 al 25 febbraio 2007 e coin-
volge i seguenti siti: Tutto-
gratis.it, il network dei siti di
Allmusic, M2o.it, Deejay.it,
University.it, Multiplayer.it,
Studenti.it, Giovani.it, Su-
perfighetto.it,  Forumfree.
net, Futuregamer.it, Diver-
timento.it. | formati utilizzati
per dare visibilita alla scarpa sul
web sono overlayer, giant ban-
ners, long banners, Interstitial.
Presto adidas sara online con
una nuova campagna dedica-
ta al settore “lifestyle”.
Domenico Fabbricini

IL SITO DIVENTA ANCHE UN E-SHOP

Riso Gallo si da all’e-commerce
SI POSSONO ACQUISTARE E REGALARE | PRODOTTI GALLO

Il sito di Riso Gallo (www.riso-
gallo.it), diventa anche negozio
virtuale, grazie alla nuova sezio-
ne e-commerce ‘risogalloshop’,
alla quale si puo accedere dalla
home page, oppure dall'indiriz-
zo www.risogalloshop.it, con pa-
gamenti attraverso il sito Bank
Pass. Entrando in risogalloshop
si apre“La vetrina del Gallo’, dove
il galletto testimonial degli spot
presenta vantaggiose offerte,
che vengono aggiornate perio-
dicamente. In piu Riso Gallo of-
fre il vantaggioso servizio “Rega-
la i nostri prodotti’ che permette
difar recapitare gli acquisti diret-

tamente a casa di parenti e ami-
ci, accompagnando i prodotti
con un messaggio di auguri per-
sonalizzato. Il sito offre anche un
servizio utile e pratico per per-
sonalizzare la propria navigazio-
ne nel web e il personal compu-
ter: il programma MyChicco, un
applicativo da desktop scaricabi-
le dalla sezione istituzionale del
sito, che consente di ricevere uti-
li contenuti e servizi. Il progetto
di e-commerce ¢ stato realizza-
to in collaborazione col Gruppo
Zenit (www.gruppozenit.com)
e MyChicco con Testawebedv
(www.testawebeduv.it).
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opo lesplosione dei vi-

deo in rete e il fenome-

no YouTube, che ha
dato un impulso importante al
marketing virale, anche le azien-
de italiane cominciano a investi-
re sempre pitlin questo strumen-
to di comunicazione innovativo.
Ci crede Slash, interactive me-
dia agency, che in questi giorni si
appresta a lanciare quattro cam-
pagne virali per diversi clienti. In-
fatti I'agenzia milanese guidata
da Paolo Mezzina da oggi af-
flanca ai tradizionali strumenti
e alle tecniche di comunicazio-
ne online quelle attivita che per
i loro contenuti intrinsechi co-
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La home page di www.slash.it

stituiranno la reason why stessa
delleffetto di propagazione. lla-
rita, divertimento, provocazione,
emozioni, sono questi i prota-
gonisti assoluti del passaparo-
la elettronico che Slash inten-
de scatenare in rete grazie a una
creativita originale, un minisito
a supporto e una pianificazione

leonardo::

Anno VI - venerdi 23 febbraio 2007 n.34

NEI PROSSIMI GIORNI SARANNO DISTRIBUITI IN RETE VIDEO DA CONDIVIDERE

Slash, ai nastri di partenza quattro campagne virali

| CLIENTI ADERENTI AL PROGETTO DI MKTG INNOVATIVO SONO ALLISON, CANDY, CESVI E EUROPASSISTANCE

ad hoc dedicata a far decollare
leffetto virale. | marchi interessa-
ti nel progetto saranno Allison,
con il marchio Try Change, oc-
chiali da vista “smontabili” e per-
sonalizzabili; Candy, con la pro-
mozione della lavatrice Grand O
con obld pit grande; EuropAs-
sistance (campagna istituzio-
nale) e Cevsi (campagna con-
tro l'aids). Video che saranno
poi supportati da un proget-
to marketing ad ampio raggio,
con minisito dedicato e campa-
gna adv che fara da trampolino
dilancio ai video. Non é escluso
che, in caso di successo, i mate-
riali vengano anche riprodot-

ti in tv. «<Da diversi mesi o anni
in Italia si parla di marketing vi-
rale sul web - aggiunge Paolo
Mezzina, presidente di Slash -
, Ma a quanto ci risulta nulla e
ancora stato fatto in maniera
cosi strutturata. Vorrei pertanto
esprimere il mio personale rin-
graziamento a chi ha reso pos-
sibile anche in Italia iniziare ad
adottare questa nuova forma
di comunicazione che ormai al-
l'estero & parte integrante del-
le strategie di comunicazione.
Parlo dei nostri clienti che anco-
ra una volta ci hanno dato fidu-
cia e precisamente Allison, Can-
dy, Cesvi e EuropAssistance».
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IL PORTALE CHE
HA CONQUISTATO
INTERNET

OGNI GIORNO 400.000 UTENTI PRE-
FERISCONO LEONARDO, PERCHE SU
LEONARDO TROVANO 38 CANALI TEMA-
TICI RICCHI DI CONTENUTI: DAL CINEMA
ALLA MUSICA, DALLA TECNOLOGIA ALLO
SPORT, DALLA SALUTE AL SAPERE. E
PER CHI NON VUOLE SOLO CONOSCERE
MA CONOSCERSI, ECCO BLOG E FOTO-
BLOG TRA | PIU FREQUENTATI DELLA
RETE, PER SCAMBIARSI INFORMAZIONI,
PENSIERI E IDEE. ENTRA NEL MONDO
LEONARDO E SCOPRIRAI CHE APPRO-
FONDIRE | TUOI INTERESSI NON E SOLO
UTILE, MA ANCHE DIVERTENTE.
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na serie di iniziative di

guerrilla  marketing (in

occasione della rassegna
“Build Up Expo”) hanno lanciato
la campagna nazionale di comu-
nicazione integrata “La Citta Sof-
foca’, realizzata per I'associazione
ambientalista Amici Della Ter-
ra e ideata da Rmg Connect. La
campagna ha previsto lo sviluppo
di una serie di attivita teaser on e
offline, tutte “non convenzionali”e
ad alto impatto, per promuovere
la conoscenza e la frequentazio-
ne del blog www.lacittasoffo-
ca.it. Il blog, alimentato da una
strategia di “word of mouth” onli-
ne, & dedicato a tutti coloro che

Il blog www.lacittasoffoca.it

hanno a cuore le tematiche eco-
logiste ma anche, piu in genera-
le, a chi desidera lasciare messag-
gi di denuncia relativi a problemi
ambientali presenti nella propria
citta, commentare i temi e le se-
gnalazioni presenti nel blog, for-
nire contributi personali alle di-

leonardo::

Anno VI - venerdi 23 febbraio 2007 n.34

CAMPAGNA TEASER PER PROMUOVERE IL BLOG WWW.LACITTASOFFOCA.IT

Gli Amici della Terra avvertono: Ia citta soffoca
IDEAZIONE DI RMG CONNECT, LANCIO CON ATTIVITA DI GUERRILLA MARKETING DURANTE BUILD UP EXPO

scussioni online. Lacittasoffoca.it
ha registrato, nei suoi primi gior-
ni di vita, decine di migliaia di ac-
cessi. Il visual creativo, una sorta
di teschio stilizzato accompagna-
to dallindirizzo del blog, & sta-
to utilizzato per la realizzazione
di magneti elettrostatici (posizio-
nati sullo sportellino per il riforni-
mento di carburante delle auto-
vetture), mascherine anti-smog e
reverse graffiti, realizzati attraver-
so |'utilizzo di sabbiatrici dotate
di compressori che, anziché spor-
care, puliscono le superfici sul-
le quali é riprodotta la speciale ti-
pologia di graffito urbano. Stunter
vestiti con tute protettive e ma-

schere antigas e un ‘cimitero di
croci bianche” con impresso l'indi-
rizzo web, hanno accompagnato
la fase di comunicazione offline. Il
progetto e stato ideato da Davi-
de Boscacci (copy e responsabile
creativo), Alessia Casati e Maria-
grazia Dinoia (art director), con la
direzione creativa di Daniela Ra-
dice e il coordinamento di Fran-
co Appiani (account director) e
Massimiliano Maria Longo (re-
sponsabile creative strategy). Per
la parte web hanno lavorato En-
rico Foschi (software engineer),
Giulio Cuscito (web art) e Ales-
sandro Longoni (account mana-
ger interactive).
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a musica live si apre a nuo-

vi scenari ampliando le occa-

sioni di fruizione grazie a un
accordo tra Digital Magics, il grup-
po specializzato nellideazione e of-
ferta di formati di comunicazione
crossmediali e nella realizzazione di
contenuti digitali, e 3 Italia, la mo-
bile media company Umts in ltalia,
che prevede la creazione di due ca-
nali tematici distribuiti sui Videofoni-
ni 3.1l servizio, partito a dicembre, ha
subito riscosso grande successo to-
talizzando un numero di biglietti
elettronici staccati tale da posiziona-
reil canale“Concerti’, fruibile in strea-
ming dai clienti 3, tra i piu visti sui Vi-
deofonini della societa. Unofferta

ricca per soddisfare tutti gli appassio-
nati della musica dal vivo. Un'oppor-
tunita innovativa: un servizio con-
sumer mobile dedicato ai concerti
musicali che parte dagli storici live
degli anni Sessanta di Doors e Jimi
Hendrix fino ad arrivare agli show
piu attesi dell'anno: Beyoncé, Ma-
donna, Anastacia, Take That, U2 e
Shakira. E questa settimana, sullon-
da della loro clamorosa reunion per i
Grammy Awards, sui Videofonini 3
& possibile sequire in esclusiva il live
dei Police ripreso da Atlanta. Uno
show storico che per la prima volta
viene riproposto integralmente sui
media digitali. In attesa dell'apertu-
ra del tour del gruppo che festeg-
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BENE | 2 CANALI TEMATICI DISTRIBUITI SUI VIDEOFONINI 3

Digital Magics e 3 Ralia offrono i Police

E UN SERVIZIO MOBILE DEDICATO Al CONCERTI LIVE FRUIBILI IN STREAMING

gia il 30esimo anniversario con una
riunione inaspettata, il mobile live dei
Police rappresenta un incontro ravvi-
cinato sui media digitali per tuttiifan
del gruppo che ha segnato la musi-
ca pop dei primi anni '80. Il concer-
to live dei Police arricchisce l'offerta
del canale Concerti dei Videofonini 3
che gia presenta le performance in
esclusiva di artisti italiani ed interna-
zionali: Madonna, con l'atteso “Con-
fession Tour 2006"; gli U2 Live a Mi-
lano, la tappa del “Vertigo Tour” che
ha raccolto 80.000 persone; il live per
a riunione dei Take That e il concer-
to delle Dixie Chicks trionfatrici ai
recenti Grammy Awards con ben 5
grammofoni doro.

NOT ADESSO
E SU INTERNET

E online da oggiil sito di Not - News
OnTrend, il quindicinale di creativi-
ta, tendenze e mktg alternativo nato
dalla collaborazione tra K-events,
Koolhunters e Kappademia. Il sito
(www.notnews.it) ospita l'archivio
della newsletter e una serie di con-
tenuti esclusivi. Con questa iniziati-
va, Not lancia un sito che & prima di
tutto una piattaforma di incontro,
collaborazione e scambio di con-
tenuti. Sara presto online sul nuo-
vo sito la prima di una serie di ini-
Ziative "interattive’ che la redazione
vuole lanciare per coinvolgere i let-
tori. Un concorso rivolto a visualizer,
grafici e disegnatori per realizzare le
prossime copertine di Not.
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NUOVO SITO E VETRINA
All Music aumenta
ulteriormente Ia

propria interattivita

‘ La home page del nuovo sito di All Music ‘

er venire incontro ai giovani che

considerano la tv come uno stru-

mento di espressione, All Music
inaugura il nuovo sito (www.allmusic.tv),
sempre piu luogo di confronto critico con
il suo pubblico. Gli spettatori, oltre a sen-
tirsi parte del mondo di All Music, potran-
no interagire con proposte, suggerimenti,
critiche ma anche contribuire attivamente
alla produzione di contenuti editoriali che
verranno poi pubblicati. Coerentemente
con la linea editoriale del canale, il sito gio-
ca sul concetto di “accessibilita” e diventa
vero luogo di confronto critico con il pub-
blico della rete. La veste grafica del nuovo
sito, ricca e colorata, € al servizio della faci-
lita di navigazione. Sempre nell'ambito del-
linterattivita e del contatto diretto con gli
spettatori, da oggi € in onda "Carico e sca-
rico’, il programma condotto da Ballo, ve-
trina creativa per scambiarsi musica, video,
wallpaper. Il programma (in onda da lune-
di a venerdi alle 19.30) & concepito come
uno store in cui vengono messi in vendi-
ta i contenuti multimediali degli spettatori
(uploader). Ballo e il commesso di un idea-
le negozio, lancia filmati in cui i caricatori
raccontano brevemente chi sono e come
hanno realizzato la loro “opera”. “Carico e
scarico” e un bazar digitale dove si posso-
no vedere e acquistare in tempo reale pez-
zi veramente “unici”.
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Scopri il nuovo sito
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Il sito del Sole 24 ORE si rinnova nella grafica e nei
contenuti per darti piu leggibilita, piu aggiornamenti,
piu approfondimenti.

Il Sole 24 ORE ti aspetta on line con un nuovo sito: piti chiaro, piu ordinato, pit facile
da consultare per consentirti di approfondire sempre meglio le notizie che contano,
dalla finanza all'economia, dall’attualita allo sport, dalla cultura al tempo libero.
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i chiama Doretta ed ¢ la

nuovaricercatrice cheaffian-

chera nelle ricerche online
gli utenti di Windows Live Messen-
ger. Utilizzando tutte le funzionalita
di Live Search, Doretta ricerchera in
rete — per chi glielo chiede - qualsia-
si informazione, interagendo diretta-
mente e in tempo reale con il pro-
prio interlocutore. Per chiacchierare
con Doretta bisogna essere uten-
ti del servizio di Microsoft: a questo
punto non resta altro che aggiun-
gere lindirizzo  Doretta82@live.
it tra i propri contatti e avviare su-
bito una conversazione online. | ri-
sultati della ricerca verranno visua-
lizzati direttamente nella finestra di

University.it
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Contailami w Windows Live Metsengaer
Dorestalilive.a

Windows Live Messenger. Sviluppa-
ta da lconMedialab, Doretta nel-
la realta € un Bot, ovvero un robot
in grado di interagire con gli uten-
ti utilizzando un linguaggio natura-
le e fornendo risultati di ricerca at-
traverso il motore di Microsoft, Live
Search. | consumatori possono co-

(NDN/

vy University,,

Fatti vedere,
fatti riconoscere.

www.advcompany.it
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MICROSOFT PRESENTA IL NUOVO BOT ONLINE SVILUPPATO DA ICONMEDIALAB

Doretta, la nuova ricercatrice di Live Messenger
UTILIZZA UN LINGUAGGIO NATURALE E HA UN BLOG E UN MINISITO. CAMPAGNA WEB SUL NETWORK

noscere e soddisfare ogni curiosi-
ta su Doretta e i suoi interessi, sco-
prire i suoi negozi preferiti o cosa sta
facendo visitando lo speciale minisi-
to (www.doretta82.it) e il suo blog
personale  (http://doretta82live.
spaces.live.com). Anche il minisi-
to & costruito nello stile di Doretta:
le sezioni Chattami-Chiedimi-Scher-
zami utilizzano un linguaggio gio-
COSO e Creativo per entrare in sinto-
nia con il personaggio ma anche per
avvicinare gli utenti alle funzionalita
dei servizi Windows Live. Una volta
attivato, il blog viene aggiornato con
dei post settimanali e moderato nei
contenuti; gli aggiornamenti sono
segnalati agli utenti in tempo reale

Finalmente sei arrivato

su Windows Live Messenger. Molti
utenti faranno la conoscenza di Do-
retta grazie ad una campagna onli-
ne nelle aree a maggior traffico del
network, che catturera I'attenzione
dei consumatori incuriosendoli e in-
vitandoli a scoprire il carattere, gli in-
teressi e le doti della nuova ricercatri-
ce di Live Search. «Si tratta di un Bot
su Windows Live Messenger, basato
su piattaforma Colloquis - afferma
Luca Colombo, marketing director
di Microsoft Online Services Group
-, la quale permette ai robot di rico-
noscere il linguaggio naturale. Il pro-
getto Doretta & destinato ad aprire la
strada ad altre analoghe realizzazioni
sviluppate con questa tecnologia».

il portale degli universitari,
piu di 250.000 utenti registrati e
oltre 1.200.000 accessi al mese.

Wni versityi

Il portale degli universitar
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Rivista mensile di comunicazione,
marketing e media business in rete

nel numero di GENNAIO/FEBBRAIO

FOCUS

Il web 2.0 arricchira
i bambini di oggi?
Per informazioni e abbonamenti:

LICIA GUASTELLUCCIA
Tel. 0253598229 e-mail liciag@ediforum.it
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IL PUNTO DI VISTA DI MARCO FACCIO, A.D. DELLA DIVISIONE DI ARMANDO TESTA

Testawebedv, un 2007 allinsegna dell’innovazione
«PER LANCIA YPSILON BLUE & ME PUNTIAMO A REALIZZARE UNA GRANDE COMMUNITY DI AUTOMOBILISTI»

eri DailyNet ha pubblicato la noti-

zia del lancio in anteprima mon-

diale della nuova Lancia Ypsilon
Blue & Me, una vettura che oltre
alle tradizionali caratteristiche delle
4 ruote offre al guidatore una gran-
de opportunita tecnologica. Grazie
al prezioso lavoro di Testawebe-
dv la nuova Lancia é stata dotata di
una piattaforma di servizi di com-
munity, che consente di interagi-
re all'esterno come se si fosse con-
nessi al web, senza tuttavia staccare
mai le mani dal volante. Un proget-
to innovativo che, in attesa di rice-
vere un feedback dal mercato, vie-
ne presentato a DailyNet da Marco
Faccio, a.d. e direttore creativo del-
la divisione di Armando Testa: «Noi
forniamo il nostro know-how a Lan-
cia ormai da molti anni e negli ulti-
mi mesi cercavamo unidea innova-
tiva da associare al marchio. Da qui
il concetto di una community che
non vivesse nel web, ma allinterno
dell'automobile. £ un sistema mol-
to friendly, che funziona attraver-
so la decodifica vocale ed & molto
colloquiale. Una volta in auto, il gui-
datore viene invitato da una voce a

Marco
Faccio

entrare nella community o a indi-
care un utente con il quale si vuo-
le interagire. In pratica, la comuni-
cazione avviene tramite sms vocali
che vengono inviati da una vettura
a unialtra». Nonostante il lancio sia
avvenuto solo da poche ore, die-
tro questa iniziativa c® una volon-
ta ben precisa e ambiziosa. «Lidea
¢ creare un popolo di utenti della
Ypsilon Blue & Me che alimentino la
community e durante qualsiasi ora
del giorno sincontrino per discu-
tere di qualsiasi argomento. Credo
si tratti di uninnovazione significa-
tiva nel settore auto. Ci auguriamo
altresi che questo progetto riscuota
successo e che magari venga am-
pliato anche ad altri modelli Lan-

cia». Oltre a mettere in contatto i
passeggeri della nuova Lancia, la
piattaforma consente di usufruire
anche di altri servizi, come «giochi,
0roscopo, quiz che mettono contro
gli utenti in real time e altri canali
informativi sui quali stiamo lavoran-
do». Marco Faccio fa anche un reso-
conto dell'ultimo anno di Testawe-
bedv, con un occhio gettato sullo
scenario di settore: «ll 2006 ¢ stato
un anno positivo, cosi come positi-
vo é linizio del 2007. Cee stata una
buona ripresa nel campo dellinte-
rattivita, si avverte maggior corag-
gio e consapevolezza delle poten-
zialita del mezzo internet, costretto
fino a qualche anno fa a limitarsi in
determinati segmenti di nicchia.

Fortunatamente, dopo anni difficili,
nell'ultimo periodo si sta risveglian-
do la voglia di innovazione e I'at-
tenzione sulle nuove tecnologie da
parte delle aziende. Noi, per fortu-
na, nonostante le difficolta del mer-
cato, negli ultimi due anni siamo
cresciuti e nel 2006 abbiamo rea-
lizzato progetti di cui andiamo fieri.
Basti pensare alla recente esperien-
za per Lancia B-Color Me, oltre alla
citata Blue & Me sulla quale lavoria-
mo dal 2006. Tengo a ricordare an-
che il lancio della community Birra
Moretti Calcio, ben pit complessa
di un semplice gioco come puo ap-
parire allesterno, e il progetto Car-
mensita per Lavazza, i cui spot tv
sono stati anticipati da una campa-
gna teaser su web». Una fase mol-
to produttiva per Testawebedv e
Marco Faccio tiene a sottolinearlo:
«E cresciuto il nostro parco clien-
ti e abbiamo realizzato progetti si-
gnificativi, grazie anche al supporto
creativo di Maurizio Sala, vicepre-
sidente di Armando Testa che la-
vora per la nostra divisione da di-
versi anni».

Fabio Costantino
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WEB SITE DI USER GENERATED CONTENT ESCLUSIVAMENTE MADE IN ITALY

Nasce Tuovideo, la risposta italiana a YouTube
MARCO CAMISANI CALZOLARI, L'IDEATORE: «IL BUSINESS SARA BASATO SULLA RACCOLTA ADVERTISING»

nche I'talia adesso ha il

suo sito di condivisione vi-

deo. Si chiama TuoVideo
(www.tuovideo.it) e offre la possi-
bilita agli internauti amanti del self
made content di caricare le proprie
creazioni e condividerle con gli al-
tri utenti, per creare cosi un'unica
community composta solo di fil-
mati. In realta nel mondo gia esi-
stono piattaforme che consentono
queste funzionalita (basti pensare
a YouTube, uno dei pit popolari),
ma per ['talia si tratta di una novi-
ta, come racconta a DailyNet Mar-
co Camisani Calzolari, esperto di
comunicazione digitale e ideato-
re delliniziativa: «TuoVideo & un

www.formazione.ilsole24ore.com/bs

Marketing e Comunicazione

sito di raccolta video che consente
agli utenti di“uploadare”i propri fil-
mati e di vederli convertiti in tem-
po reale. In pratica, nelle funzionali-
ta e uguale a YouTube e ad altri siti
internazionali, ma propone conte-
nuti esclusivamente italiani, attra-
verso uninterfaccia anchessa ita-
liana. Tra laltro, & possibile anche
usufruire di altri servizi in perfetto
stile community, come ad esem-
pio creare dei gruppi dentro i quali
invitare altri utenti, mostrando loro
i video che si preferisce mantene-
re “privati’». Un progetto il cui for-
mat ha gia riscontrato enorme suc-
cesso allestero, ma che qui da noi
non ha trovato terreno per un na-
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turale sviluppo: «Lidea di Tuovideo
nasce dalla consapevolezza che
nel nostro Paese manchi una piat-
taforma del genere. Tutti gli altri
siti di condivisione video, nati con
la stessa idea, sono infatti annega-
ti all'interno di portali la cui offerta
& molto pill vasta, ma meno speci-
fican. Il progetto online vive anche
di aspetti economici, in particolare
riguardo alla raccolta adv: «Il mo-
dello di business sara ovviamente
basato sulla raccolta pubblicitaria.
Sperimenteremo numerose forme
di advertising, cercando di avvaler-
ci di quelle pit innovative. Utilizze-
remo anche i classici banner, ma
rispetto al tradizionale click-throu-

dei Beni di Lusso

Master di Specializzazione

Milano, dal 16 marzo 2007 - 6 week end non consecutivi

gh faremo pagare agli investitori il
tempo di visibilita del banner stes-
so». Questo genere di piattaforme
veicola con sé anche dei proble-
mi di varia natura, che vanno dal
rispetto del copyright alla qualita
dei contenuti, ma Camisani Calzo-
lari tiene a rassicurare su entrambi
i fronti: «Staremo costantemente
attenti al diritto d'autore e ai limi-
ti che la rete e il buon senso ci im-
pongono. Il nostro sara un moni-
toraggio costante e ci avvarremo
anche della collaborazione de-
gli utenti stessi, che si autocensu-
reranno o segnaleranno eventua-
li anomalie.

Fabio Costantino
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Un Master con I'obiettivo di trasferire ai partecipanti le conoscenze necessarie per ricoprire il ruolo di Manager
del Marketing e della Comunicazione dei Beni di Lusso e gestire con successo il brand e le azioni promozionali.
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NATO UNA DECINA DI ANNI FA, IL SITO SI BASA SU UN SISTEMA “DO UT DES”

Studiando.it, il portale alimentato dagli studenti
SODDISFATTA MANUELA SITZIA: <PRESTO UNA GROSSA NOVITA, MA PER ORA MANTERREMO IL VELO»

=

a circa 10 anni gli stu-

denti universitari han-

no a disposizione una
vetrina online per reperire infor-
mazioni, scambiarsi pareri e sa-
pere tutto il necessario per non
rimanere mai indietro rispetto
all'evolversi dellambiente acca-
demico. Questa vetrina e Stu-
diando.it, sito che negli anni e
cresciuto sia nella quantita, sia
nella qualita del servizio propo-
sto, fino a diventare una sorta
di grande community i cui con-
tenuti sono, prevalentemente,
frutto delliniziativa degli uten-
ti. DailyNet ha chiesto a Manue-
la Sitzia, responsabile relazioni
esterne, di raccontare il back-
ground di Studiando.it: «l pro-
getto di realizzare un portale di
interscambio per studenti nasce
nel 1997 dallidea di un gruppo
di amici,uniti dalla passione per
internet e dalla voglia di creare
un progetto originale e funzio-
nale. Studiando & nato innanzi-
tutto nelle vesti di un data base
comune su cui condividere “ar-
gomenti” utili allo studio. Ci si
rese conto ben presto che i con-
tenuti che arrivavano erano tanti
e tali che il progetto doveva es-
sere profondamente struttura-
to. Da qui I'utilizzo di un sistema
di‘do ut des”: gli utenti inviano
contributi (appunti, tesine, di-
spense, riassunti, etc), partecipa-
no alle attivita del sito come il fo-
rum, la schedatura dei professori,
l'invio di domande e risposte de-
gli esami orali, suggerimenti per
gli scritti, e sulla base di questi
interventi vengono valutati dal-
la redazione. | punti che ricevo-

no vengono contegdgiati nel loro
profilo personale, accessibile al
login e monitorabile in tempo
reale: questi crediti possono a
loro volta essere “spesi” per con-
sultare i contenuti del portale e
scaricare qualsiasi tipo di mate-
riale utile allaloro vita di studenti.
La Community nasce e si svilup-
pa di giorno in giorno e Studian-
do.itinizia a vivere divita propria.
A tuttoggi e una delle pit gran-
di base dati online italiane di in-
formazioni sullo studio. Il target
di riferimento del portale & ab-
bastanza delineato: «Studiando.
it si rivolge sia agli studenti uni-
versitari sia ai pit giovani colle-
ghi delle scuole secondarie di 2°
livello. Leta varia infatti dai 18 ai
35 anni e comprende non solo
chi e ancora iscritto a un corso
di studi ma anche chi ha appe-
na terminato la carriera scolasti-
ca e si sta orientando fra stage,
master, corsi post laurea, specia-
lizzazioni, prime esperienze lavo-
rative. Non a caso uno dei valori
aggiunti del nostro portale sono
proprio le cosiddette Guide, veri
e propri manuali di approfon-
dimento in merito a tematiche
specifiche. Non solo: gli utenti
hanno a disposizione un menu
di navigazione segmentato per

aree che facilita ulteriormente la
ricerca delle informazioni. Il no-
stro € un target a valore che di-
mostra tutti i giorni sul forum o
tramite e-mail, correttezza, pre-
parazione e disponibilita. A di-
mostrazione di cio circa 300 dei
nostri utenti sono diventati “col-
laboratori locali’, inviati speciali
dalle facolta di tutta Italia». Al di
la della proposta e del riscontro
“umana’, il portale ha veicolato
buone notizie anche dal punto
di vista dei numeri: «Siamo mol-
to soddisfatti di com'e andato il
2006 e di come si sta sviluppan-
do il sito soprattutto nell'ultimo
periodo. Siamo in costante cre-
scita e il lavoro di comunicazio-
ne/promozione sta dando i suoi
frutti. Il progetto diventa sem-
pre piu esteso e centinaia sono
i nuovi iscritti ogni giorno, le vi-
site quotidiane sono alcune de-
cine di migliaia, gli studenti che
interagiscono  online  tramite
Studiando.it sono praticamente
raddoppiati rispetto a un anno
fa». Anche per il futuro, Manue-
|la Sitzia ha le idee chiare: «Come
ogni buon fornitore di servi-
zi anche Studiando deve stare
al passo con i tempi e propor-
re unofferta sempre aggiornata,
variegata e concorrenziale. In ef-
fetti ci sara una grossa novita ma
come ogni “artista” che si rispet-
ti manterremo il velo sul quadro
fino ad opera ultimata. Certa-
mente i saranno nuovi conte-
nuti, nuovi servizi e investimen-
ti per migliorare ulteriormente
grafica, navigabilita ed esteti-
ca del sito. Nostra intenzione ¢,
inoltre, estendere ulteriormen-

DailyNet 10

te l'utilizzo della Studiando card,
grazie alla quale gliiscritti posso-
no usufruire di sconti e vantaggi
presso strutture convenzionate,
e predisporre una piattaforma di
e-learning per corsi avanzati di
lingue e informatica». Dal punto
di vista dell'advertising, Studian-
doiit si distingue dagli altri ope-
ratori del settore: «Il nostro vanto
& che ogni tipo di comunicazio-
ne e “richiesta” dall'utente, mai
invasiva. Ecco perché newsletter,
Dem, banner e quantaltro sono
attentamente pianificati ed ecco
perché puntiamo quasi esclu-
sivamente su una promozione
fatta piu di contenuti a lungo
termine che non di spot di breve
efficacia. Un esempio per tutti e
I'advertising in forma di sponsor:
una sorta di marchio a garan-
zia di una determinata sezione
o di un determinato contenuto.
Il ragazzo recepisce come posi-
tivo il messaggio perché gli ha
consentito di ottenere un’‘infor-
mazione fondamentale come le
domande allesame, problemi e
risultati dei test di ammissione, il
monolocale che aveva sempre
sognato. Il marketing di studian-
do  (marketing@studiando.
it) studia regolarmente proget-
ti di comunicazione e soluzio-
ni ad hoc grazie anche a un pie-
no controllo della piattaforma
software e al congiunto lavoro
con il team grafico. In sostanza
comunicare attraverso Studian-
do significa arricchire il portale
di informazioni utili all'utenza e
veicolare messaggi che arrivano
dritti al target».

Fabio Costantino
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lectronic Arts ha rea-

lizzato una nuova ve-

ste grafica per il sito del-
la community ufficiale di The
Sims (www.thesims.it), che
conta oggi oltre 60.000 utenti
registrati, con l'obiettivo di ren-
dere ancora pili completa la user
experience di tutti i fan del popo-
lare gioco di simulazione grazie
a nuove funzioni e a una naviga-
zione semplificata. Lobiettivo e
regalare ai fan unesperienza di
maggiore realismo e interattivi-
ta. La community The Sims ha

‘ La popolata community di The Sims ‘

daieri un nuovo layout dedicato
al cambio delle stagioni e del cli-
ma nella vita dei Sims, e caratte-
rizzato da colorate e interattive

.edia
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RESTYLING GRAFICO REALIZZATO DA ELECTRONIC ARTS PER WWW.THESIMS.IT

Per la community di The Sims, basta mezze stagioni
DA IERI HA UN NUOVO LAYOUT DEDICATO AL CAMBIO DELLE STAGIONI, PER UNA MAGGIORE EXPERIENCE

animazioni flash che ripropon-
gono l'andamento dell'anno
solare, ispirate proprio al tema
dell'ultimo, imminente expan-
sion pack. Il sito sara, infatti, de-
dicato in questi mesi alla stagio-
ne invernale, con palle di neve
e abbondanti nevicate, mentre
in primavera sara caratterizzato
dalla tipica fioritura della nuova
stagione, in estate brillera il sole,
mentre con l'approssimarsi del-
I'autunno si tingera dei colori ti-
pici della delle foglie e della na-
tura prima dellinverno. Inoltre,

sara ancora piu facile esplorare
tutta la line-up di The Sims dal-
la home page del sito, che sara
aggiornato in tempo reale, cosi
da tenere sempre informata la
community di tutte le novita di
The Sims 2 e il sito sara collega-
to a decine di fansite non ufficia-
li di appassionati videogiocatori,
offrendo agli utenti ancora piu
download riguardanti aggiunte
preziose al mondo dei Sims, sot-
to forma di patch scaricabili e fa-
cilmente installabili sul proprio
personal computer.

IL SITO PRESENTA LE NUOVE VETRINE
PixMania, ha preso il via il

mese dedicato alla passione
ONLINE SPAZI DEDICATI Al PRODOTTI PER LUI E PER LEI

La sezione dedicata agli appassionati di articoli fotografici

PixMania inaugura online il
mese di tutte le passioni. Da
quella per la foto a quella del
cinema, passando per la musi-
ca, la tecnologia, il benessere,
la passione culinaria ecc.. Una
serie di negozi virtuali sono di-
sponibili su www.pixmania.
com, con degli spazi dedica-
ti espressamente ai regali per
“lei" e per “lui” Queste sezio-
ni presentano una selezione
di una quindicina di prodot-

ti per soggetto, al fine di sod-
disfare al meglio i desideri dei
visitatori. Gli appassionati della
foto troveranno sul sito tante
proposte interessanti, come la
Sony Cyber-shot Dsc-W100
con accessori, o la Nikon D40
argento Af-S Dx 18-55 mm.
| cinefili potranno invece ap-
profittare delle gioie delle sale
oscure a domicilio, grazie al te-
levisore Lg Lcd 37Le2R o al
Samsung Lcd Le40S71B.

CONCORSO WEB ASSIEME A SACBO
Assaeroporti gratifica i

giovani maturi per volare
L'INIZIATIVA E PER CHI HA CONSEGUITO IL DIPLOMA NEL 2006

“Maturi per Volare” & lo slogan
del concorso che Assaeroporti
lancia negli scali italiani e rivol-
to ai giovani che hanno com-
piuto 18 anni e hanno conse-
guito il diploma di maturita
nell'anno scolastico 2005/2006.
Un'iniziativa alla quale aderisce
anche Sacbo, societa di gestio-
ne dellAeroporto di Bergamo
Orio al Serio, che mira ad avvici-
nare al mondo del trasporto ae-
reo coloro i quali hanno taglia-
to il traguardo della maggiore
eta e terminato gli studi supe-
riori. Per partecipare al concor-
so i giovani dovranno compila-
re, nella settimana dal 15 al 22
marzo 2007 un modulo di par-
tecipazione disponibile all'in-
dirizzo www.maturipervola-
re.it e attraverso apposito link

DailyNet 11

Il sito dove trovare informazioni ‘

sul sito internet della societa
aeroportuale  (www.orioae-
roporto.it). Non ci si potra re-
gistrare piu di una volta pena
l'esclusione  dal  concorso.
Sacbo mettera in palio 33 vou-
cher gratuiti (incluse tasse ae-
roportuali) con destinazione
Istanbul estratti a sorte tra tutti
gli studenti che compileranno
e invieranno il modulo di par-
tecipazione online.
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IL RESTYLING DEL SITO E CURATO DA ITACA MEDIALAB

Partesa invita a scoprire Horeca Street

\

SU WWW.PARTESA.IT E POSSIBILE VISITARE UNA VITA CITTADINA VIRTUALE

lounge bar (4U), il ristorante (I
Sorrisi) e il pub (O’Smile). En-
trare in Horeca Street significa
entrare fisicamente in questi
locali, esplorarli nel vero senso
della parola e trovare in modo

coinvolgente e interattivo tut-
te le informazioni sull'azienda,
sui prodotti, sulle attrezzature,
sui servizi. Non solo: diverten-
ti utility sono da scoprire loca-
le per locale.

artesa (Gruppo Hei-
neken), attivo in Italia =
bevande nel canale HoRe(Ca,
ha affidato a Itaca Medialab ¥ .
timedia di Itaca Comunicazio-
ne) il progetto di completo re- ‘.\l ﬂ, ﬁ 1
it.ll risultato e un sito completa- -
mente diverso dal precedente — T e ¥ et ¥ e
nuti e soprattutto per la moda-
lita di navigazione. Si tratta in- ‘
precisamente di una via citta-
dina, chiamata Horeca Street,
quattro locali che rappresenta-
no le tipologie dei clienti Par-

nella distribuzione di

(la societa specializzata in mul- .
i

styling del sito www.partesa.
per architettura, grafica, conte-
fatti di un mondo virtuale, piU Horeca Street, la cittadina virtuale le cui porte guidano i clienti di Partesa
sulla quale si aprono le porte di
tesa: il classico bar (Biz Bar), il

SABATO 24 febbraio Presso la Borsa Italiana del Turismo, Nuovo Polo Fieristico di Rho/Pero, alle ore 10,
Seat Pagine Gialle e Regione Umbiria terranno la conferenza di presentazione del portale Visual Um-
bria. Per informazioni: Barabino & Partners - Linda Battini - . battini@barabino.it, tel. 02.72.02.35.35

MARTEDI 27 Si apre la due giorni di Cabling 2007, il convegno dedicato al mondo del cablaggio
aziendale con laboratori ed area espositiva. Levento organizzato da Soiel si svolgera presso il Marriott
Hotel — via Washington 66, Milano. Per informazioni: tel. 02 26148855 e-mail: cabling@soiel.it

GIOVEDI 1 MARZO IAA - International Advertising Association anticipa alla stampa le attivita di
quest’anno. Lappuntamento e per le ore 12:30 presso la Societa del Giardino — via San Paolo 10, Mi-
lano.

GIOVEDI 1 Si apre ICT 2007, il convegno Sirmi dedicato al mercato Ict. Levento si svolgera dalle 9:00 alle 13:00
presso 'Auditorium Assolombarda — via Pantano 9, Milano. Per informazioni: tel. 02 876541 — e-mail: press@sirmi.it

GIOVEDI 1 Si terra al Four Seasons Hotel di via Gesti 6/8 di Milano, ore 11:00, la conferenzaIt's Future” di lancio del
nuovo brand di SoftPeople Group. Per informazioni: tel. 028135541.
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INNOVACTION,
MOLTI BLOGGER
ACCREDITATI

‘ InnovAction si é svolto a Udine ‘

D’Antona & Partners ha se-
guito la comunicazione della
seconda edizione di InnovAc-
tion, l'evento che si e svolto a
Udine. La stampa é intervenu-
ta numerosa e molti sono sta-
ti gli accrediti blogger rilascia-
ti a personaggi pit 0 meno
noti del mondo dell'user-ge-
nerate-content che hanno
raccontato in diretta, dal loro
punto di vista, la vita del sa-
lone. In particolare sono stati
24 i blog italiani (fonte Babel-
Blog) che hanno seguito mo-
mento per momento il Salo-
ne dedicato alla Conoscenza,
alle Idee e all'lnnovazione, al-
cuni dei quali si sono dati ap-
puntamento all’ActionCamp,
la “de-conferenza” all'interno
di Innovaction, che si & tenu-
to al termine dell'intervento
di Jodorowsky per scopri-
re argomenti condivisi e per
raccontare la propria visione
della modernita. Affluenza di
pubblico di oltre 40 mila per-
sone che, nei quattro giorni di
apertura del Salone ha visita-
to i nove padiglioni della Fie-
ra e partecipato ai 150 eventi
delle giornate.
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RILEVANTE OPERAZIONE FINANZIARIA PER LA CONTROLLATA DADAMOBILE

Dada acquisce il 30% di E-Box, titolare di Blogo

PAOLO BARBERIS: «IL NANO-PUBLISHING PERMETTE DI TROVARE ONLINE INFORMAZIONI SPECIFICHE»

ada ha perfezionato

ieri, attraverso la con-

trollata Dadamobi-
le, l'accordo per l'acquisizione
del 30% di E-Box S.r.l., tito-
lare della piattaforma Blogo,
e ha sottoscritto accordi che
potranno consentirle di sali-
re al 100% della societa nell'ar-
co dei prossimi due anni. Fon-
data a gennaio 2005 con sede
a Milano, E-Box svolge attivita
di nano-publishing tramite la
propria piattaforma Blogo che
costituisce uno dei network di
blog verticali piu frequentati
a livello nazionale e una delle
prime 10 web property inter-

net italiane con oltre 16 mi-
lioni di pagine viste mensili e
circa 3,3 milioni di utenti uni-
ci al mese (fonte: Audiweb/
Nielsen, gennaio 2007). E-Box
prevede di chiudere l'esercizio
2006 con ricavi pari a 420 mila
euro principalmente attribuibi-
li agli introiti pubblicitari (oltre
10 primari inserzionisti hanno
infatti siglato un contratto di
sponsorizzazione permanente
con la societa) e un Ebit di 50
mila euro (pari a un Ebit mar-
gin del 12% circa). E-Box non
ha dipendenti ed e gestita dai
4 soci fondatori che coordina-
no l'attivita di oltre 50 blogger.

L'acquisizione diBlogo consen-
tira a Dada anche di beneficia-
re da subito di alcune sinergie
industriali: tra queste, l'asse-
gnazione alla concessionaria
interna Dada Ad dell'esclusi-
va per la raccolta pubblicitaria
(tabellare e contestuale) del-
l'intero network di Blogo. L'ac-
quisizione del 30% del capitale
sociale di E-Box Srl. avverra a
fronte del pagamento da parte
di Dadamobile di un corrispet-
tivo di 720 mila euro a valere
sulla liquidita gia disponibile
nel gruppo e che sara regolato
in due tranche di pari valore. «lI
nano-publishing permette ai

INIZIATIVA CONGIUNTA PER IL LANCIO DELLA FRAGRANZA

Puma Create alimenta la creativita di led
A 4MMG E STATO AFFIDATO LO STUDIO E LA REALIZZAZIONE DEL SITO DEDICATO AL PROGETTO

La home page del sito realizzato da 4mmg e dedicato all'iniziativa ‘

Puma Fragranze, il brand licen-
za di Procter&Gamble, con il
supporto dell'agenzia di rela-
zioni pubbliche Edelman Italia,
ha promosso liniziativa Puma

Creators, legata al lancio in Ita-
lia della nuova fragranza Puma
Create. Lattivita vede coinvol-
gere alcuni studenti dello led in
un progetto di riqualifica urba-

na, attraverso l'arte del Graffiti-
Design. A 4Mmg ¢ stato affida-
to lo studio e la realizzazione del
web site dedicato all'iniziativa,
visionabile all'indirizzo http://
www.puma-fragrances.com/
it/create.htm, sul quale vi e la
possibilita di votare i tre proget-
ti creativi realizzati da 3 gruppi
di studentiled, per vedere infine
l'opera vincitrice realizzarsi ma-
terialmente in una citta italiana.
Ogni votante, inoltre, potra chie-
dere gratuitamente una skin
per l'iPod personalizzata Puma
Create. La supervisione creativa
& come sempre affidata a Carlo
Magnoli, mentre art direction &
web design, interamente a Ric-
cardo Tagliabue.
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lettori di trovare online un'in-
formazione specifica, concisa
e di qualita, sempre aggiorna-
ta e complementare a quella
istituzionale - afferma Paolo
Barberis, presidente di Dada -
.Le pagine di Autoblog.it, de-
dicate alle quattro ruote, op-
pure quelle di Deluxeblog.it,
per lo shopping di lusso, o an-
cora quelle di Downloadblog.
it, che forniscono agli appas-
sionati news di prima mano su
software e servizi web, rappre-
sentano a tutti gli effetti un in-
novativo modello e strumento
di comunicazione multimedia-
le», ha concluso Barberis.

IN PUBLICIS
DIALOG ENTRA
DE MOLA

Francesca De Mola, 33
anni, entra in Publicis Dia-
log come account super-
visor nella Unit Interacti-
ve. Nel 1998 De Mola inizia
la sua esperienza nel mon-
do del web presso Abaco
Informatica, per poi con-
tinuare nel 2001 in Madd
come project manager,
dove si occupa dei clien-
ti Ali, Blu, De Agostini e
Borsa Italiana. Nel 2003 e
account executive in 141
Italia, mentre nei tre anni
successivi lavora come ac-
count supervisor in Ogilvy
sui clienti Coca Cola, Inde-

sit, Bp Italia e Bat.
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QUOTIDIANO DEL MARKETING IN RETE

anca Popolare di Mi-

lano, MasterCard e

F.C. Internaziona-
le hanno presentato mercole-
di 20 febbraio, poco prima del
fischio d'inizio di Inter-Valencia
valida per la Champions Lea-
gue, la carta ricaricabile Carta
InRete MasterCard per tuttii ti-
fosi interisti. Una carta di credi-
to con il logo dell'Inter studia-
ta per tutti coloro che hanno
i colori nerazzurri nel sangue
e che vogliono abbandonare
il contante per i propri acqui-
sti per cominciare a utilizzare
una carta di credito, comoda
anche per gli acquisti in inter-
net (anche perché pud essere
ricaricata solo con importi mi-
nimi, per un massimo di 3 mila
euro). E gia disponibile presso
tutte le filiali di Banca Popolare
di Milano, Banca di Legnano e

sui siti www.cartainrete.inter.
it e www.bpmcarteprepaga-
te.it. Per la promozione online
della carta «ci affideremo ad at-
tivita di co-marketing con i siti
partner dell'Inter, riprenden-
do le creativita offline di Oli-
viero Toscani» ha spiegato a
margine della conferenza Fa-
brizio Viola, direttore genera-
le di Bpm. Per quanto riguarda

.edia
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PRESENTATA CARTA INRETE INTER, LAZIENDA SVELA LE SUE STRATEGIE MKTG

MasterCard, sara un 2007 piu internet oriented
BUDGET COMPLESSIVO IN COMUNICAZIONE DI 55 MILIONI DI EURO, PARTE DEL QUALE INVESTITO ONLINE

invece il gruppo MasterCard, il
2007 sara un anno importan-
te dal punto di vista della co-
municazione, «con investimen-
ti superiori del 25-30% rispetto
a quelli del 2006 —illustra a Dai-
lyNet Beatrice Cornacchia, di-
rettore marketing MasterCard
-, per un budget complessivo
di 55 milioni di euro solo per
I'talia. Una percentuale di que-

sto sara destinato online, an-
che se le attivita sono anco-
ra tutte da definire. Abbiamo
comunque deciso di puntare
maggiormente sul web que-
st'anno, dopo aver effettuato
solo alcuni timidi tentativi ne-
gli scorsi anni. Faremo senz'al-
tro delle campagne internet,
affidandoci a Mrm, l'agenzia
specializzata di Interpublic
Group. Sono allo studio attivi-
ta promozionali che coinvolga-
no l'utente: non ci limiteremo a
semplici banner passivi ma cer-
cheremo di far interagire i no-
stri utenti. Effettueremo anche
partnership con alcuni porta-
li, cercando di mantenere pre-
valentemente come linguag-
gio di base quello del calcio,
cui MasterCard lega il proprio
nome da diversi anni».
Domenico Fabbricini

NUOVA CARTA DI CREDITO REVOLVING CHE OFFRE VANTAGGI Al MILANISTI

Linea S.p.A presenta Carta VivaMilan, per i cuori rossoneri
LA CARD SARA PROMOSSA SUL WEB SITE DEL MILAN, SU WWW.CARTAVIVAMILAN.IT E SU WWW.CARTAVIVAMILAN.COM

CREDNTO AL CONSLAD

sslinea

BANCHE POPOLARI

‘ Il logo di Linea S.p.A. ‘

Linea S.p.A, societa specializ-
zata nel credito al consumo, in
collaborazione con I'A.C. Mi-
lan, ha presentato ieri a Mila-
nello CartaViva Milan, la car-
ta di credito revolving ideata
per i sostenitori rossoneri e che
permette di accedere a offer-
te, premi ed esclusive agevo-

lazioni. Oltre che utilizzando
la carta, infatti, i titolari potran-
no accumulare punti tramite le
vittorie del Milan e i trofei che
la squadra conquistera. Punti
che consentono di vincere di-
versi premi: gadget del Milan,
biglietti per le partite dei ros-
soneri, 10 maglie gara autogra-
fate dai giocatori, visite guida-
te allo stadio (zona spogliatoi,
area stampa, campo da gio-
CO e museo) e visite guidate
con pranzo al Centro Sportivo
di Milanello nel corso degli al-

lenamenti. | titolari potranno
inoltre usufruire di sconti sul-
l'acquisto di prodotti Milan.

«Puntiamo molto sul
70 internet per la promozione
della carta e per coinvolgere
i nostri utenti — spiega a Dai-
lyNet Massimo Bosi, diretto-

mez-
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re marketing di Linea - essen-
do un mezzo che ci consente
diraggiungerli e interagire con
essi rapidamente». Non ci sara
una vera e propria campagna a
supporto, la carta sara promos-
sa allinterno dei circuito Milan
e, dunque, anche sui siti www.
acmilan.com, www.cartavi-
vamilan.it e www.cartaviva-
milan.com (dai cui sara inoltre
possibile richiedere la carta e
accedere all'area riservata e ai
servizi via internet).
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IL MOTORE DI RICERCA USA ANNUNCIA APPS PREMIER

Google amplia Pofferta per le aziende
LANCIO MONDIALE. INTEGRATE Al SERVIZI TRADIZIONALI ULTERIORI APPLICAZIONI

oogle annuncia in

tutto il mondo Goo-

gle Apps Premier,
la nuova versione dei servi-
zi web per la comunicazione e
la collaborazione indirizzati ad
aziende di qualsiasi dimensio-
ne. La suite viene offerta a 40
euro per utente I'anno e com-
prende supporto telefonico,
disponibilita di 10 Gb di capa-
Cita storage e un nuovo insie-
me di funzionalita per I'ammi-
nistrazione e l'integrazione con
le altre applicazioni azienda-
li. Lanciata come servizio gra-
tuito nell'agosto 2006, Google
Apps € una suite di applica-

zioni comprendente il servizio
webmail Gmail, 'applicazione
per la gestione condivisa del-
le agende Google Calendar, il
servizio Google Talk per [in-
stant messaging e la telefonia
Volp, la funzionalita Start Page
per la creazione di una home
page web personalizzata. Ol-
tre 100.000 piccole aziende e
centinaia di universita utilizza-
no gia questi servizi. La versio-
ne annunciata ieri si aggiunge
alle preesistenti versioni Goo-
gle Apps Standard e Google
Apps Education, che continue-
ranno a essere offerte gratuita-
mente. In ltalia, le prime realta

ad aver avviato la sperimenta-
zione di Google Apps Premier
sono Mondadori (area digital
publishing, divisione periodi-
ci) e Regione Veneto. Oltre ai
servizi sopra citati, tutte le ver-
sioni di Google Apps includono
ora “Google Documenti e Fogli
di Lavoro” che consente allele
persone di un team di lavora-
re insieme e in contemporanea
su documenti e fogli elettroni-
ci senza necessita di scambiar-
si via e-mail le varie versioni.
“Gmail per cellulari sui Black-
Berry’, che offre sui dispositivi
mobili BlackBerry le stesse ca-
ratteristiche di Gmail.

TIMBERLAKE
OK SU YAHOO!

Successo del nuovo video
di Justin Timberlake “What
goes around..comes around”su
Yahoo! Musica. Il chiacchiera-
to video e entrato subito al pri-
mo posto nella classifica Top
100 di quelli piu cliccati del ca-
nale musicale, dove ¢ stato tra-
smesso in anteprima esclusiva
dal giorno 16 febbraio. Il sin-
golo ¢ il terzo estratto dellal-
bum  Futuresex/Lovesoun-
ds, che ha gia venduto oltre 5
milioni di copie nel mondo. Su
Yahoo! Musica (http://it.music.
yahoo.com) é possibile vedere
oltre 6.700 video gratis ed esse-
re sempre aggiornati.

DALLESTERO

SONDAGGIO DI COMSCORE NETWORKS NEI SITI DEI PAESI PIU WEB SOCIAL

’arte amatoria francese e al primo posto anche in rete
| TRANSALPINI PRIMEGGIANO NELL'USO DI SITI DI SOCIAL NETWORK. AL SECONDO POSTO | BRITANNICI, TERZI GLI USA
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Meetic.fr ha registrato 2,3 milioni di visite nel dicembre 2006

Luogo comune ampiamente ri-
conosciuto € la capacita "amato-
ria" del popolo francese. | transal-
pini perd vantano un altro primato,
giusto per rimanere in tema: sono
anche la popolazione che pilu uti-

lizza i siti di social network, secon-
do quanto rivelato da uno studio
di comScore Networks, azienda
che si occupa di ricerche di mer-
cato. In questa classifica mondiale
i francesi sono seguiti da britannici

e americani. ComScore Networks,
che raccoglie informazioni sull'in-
dustria internet attraverso un grup-
po di 2 milioni di utenti in tutto il
mondo, ha analizzato i contatti ef-
fettuati sui cinque pil importanti
siti di social network in tre Paesi. Il
sondaggio ha mostrato che il 22%
degli utenti della rete in Francia,
dai 15 anniin sy, si e collegato a siti
web del genere lo scorso dicem-
bre, seguito da un 20% in Gran Bre-
tagna e da un 13% negli Usa. Uno
dei motivi di questa predominan-
za potrebbe risiedere nel fatto che i
principali siti fanno pagare soltanto
agli uomini una tassa per poter en-
trare in contatto con qualcuno tra-
mite il servizio, mentre per le don-

DailyNet 15

nel'accesso e gratuito. Lo studio ha
mostrato che il pit cliccato sito di
social network in Francia € Meetic,
con 2,3 milioni di francesi che lo
hanno visitato in dicembre, seguiti
dai britannici, con 1,4 milioni di visi-
tatori per il sito DatingDirect.com
e 4,5 milioni di americani che si col-
legano a Yahoo! Personals. «I fran-
cesi hanno un atteggiamento pil
aperto e magari anche pitl ammic-
cante», ha detto Bob lvins, mana-
ging director di comScore Europe.
I mercato dei siti di social network
€ molto piti maturo negli Usa e in
Gran Bretagna e cio potrebbe spie-
gare, secondo Ivins, perché sta in-
vece avendo ancora cosi grande
successo in Francia.
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LE DUE SOCIETA ERANO IN CAUSA PER L'UTILIZZO DEL MARCHIO

iPhone, fine della questione: Cisco Systems si accorda con Apple
ORA ENTRAMBE POTRANNO SFRUTTARE IL BRAND. NON SONO STATI RESI NOTI | TERMINI ECONOMICI DELLINTESA

giunta finalmente alla
conclusione la querel-
le tra Cisco Systems
e Apple sul copyright del
marchio ‘iPhone” Le due
societa hanno annunciato di

aver raggiunto un accordo che
permettera a entrambe di uti-
lizzare il brand, dopo che Cisco
aveva fatto causa al produtto-
re dell'iPod per aver usato quel
nome per il nuovo telefono
multimediale. Non sono stati
tuttavia resi noti i termini
economici  dell'accordo. In
una dichiarazione congiunta,
le aziende hanno detto che
entrambe saranno libere di
utilizzare il marchio "iPhone"
per commercializzare i loro
prodotti in tutto il mondo, e

che sara ritirata qualsiasi cau-
sa ancora pendente riguar-
dante la vicenda. Non solo: la
vicenda ha indotto Cisco e Ap-
ple a valutare le possibili op-
portunita per lavorare insie-
me nell'area della sicurezza e
della comunicazione istituzio-
nale e ai consumatori. Riassu-
mendo in sintesi la vicenda, lo
scorso gennaio Cisco ha fatto
causa a Apple per aver utilizza-
to un marchio registrato dopo
che Apple ha presentato il suo
nuovo telefono multimedia-

le chiamato iPhone, un nome
che l'azienda di accessori per
la rete dice di aver registrato in
precedenza. Cisco ha ottenu-
to il marchio iPhone nel 2000
dopo aver acquistato un‘altra
azienda chiamata Infogear,
che aveva precedentemente
depositato il nome e lo utiliz-
zava gia da qualche anno per
vendere un prodotto. Linksys,
una controllata di Cisco, vende
dall'iniziodell'anno scorso degli
accessori con tecnologia senza
fili sotto il nome di iPhone.

OPERAZIONE FINANZIARIA PER IL MERCATO OLANDESE

Buongiorno acquisisce il 100% di HotSms Bv
L'OPERATORE E STATO ACQUISITO PER 4,3 MILIONI DI EUROQ. PIU DI 1000 CAMPAGNE DAL 2000

Buongiorno SpA annuncia l'ac-
quisizione del 100% del capitale
sociale di HotSms Bv, operato-
re di spicco nel settore del mo-
bile marketing e mobile adver-
tising, con sede ad Amsterdam.
La societa promuove campa-
gne marketing internazionali di
successo per societa blue chip,
e mira a realizzare una cresci-
ta costante nel settore dei servi-
zi marketing e advertising. Lope-
razione e stata condotta dalla
nuova sub-holding Buongiorno
Marketing Services Netherland
Bv, in cui sono confluite tutte le
attivita di marketing services del
gruppo. Lacquisizione di HotSms
Bv sara realizzata per cassa per
un valore di 4,3 milioni di euro,
oltre a una parte variabile (Earn-
out) non significativa in funzione

dell'Ebitda raggiunto nel 2007.
HotSms fornisce servizi di mobile
advertising via sms, mms e wap
basati sul proprio database e di
mobile marketing, in collabora-
zione con agenzie di marketing
e agenzie media per lo svilup-
po di nuovi concept e soluzio-
ni creative. Dal 2000 la societa
ha condotto piu di 1.000 cam-
pagne per clienti quali: Coca-

Cola, Heineken, Kpn, L'Oreal,
McDonald’s, Red Bull, Univer-
sal Music, Vodafone e Warner
Brothers. HotSms annovera tra
i propri clienti tutte le agenzie
di media buying dei Paesi Bas-
si (Isobar Communications,

Omd, e ZenithOptimedia) e in-
trattiene rapporti costanti con
numerose agenzie pubblicitarie,
quali Ddb, Ogilvy, e Tbwa.
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UN QUARTO
OPERATORE?

Free e Noos Numericable sono
nella rosa dei “candidati seri” per
diventare il quarto operatore di
telefonia mobile in Francia. La
notizia proviene dal quotidia-
no La Tribune dopo che l'au-
thority delle telecomunicazioni
ha invitato il ministero dell'ln-
dustria a lanciare una gara per
la licenza. Il ministro dell'Indu-
stria Francois Loos ha deciso
ora di «proporre ufficialmente la
licenza» anche se, ha dichiarato
al quotidiano, «le condizione di
ingresso sul mercato sono mol-
to care». Loos ha detto di esse-
re favorevole alla presenza di un
nuovo concorrente a Orange,
Sfr e Bouygues in quanto «vi e
posto in Francia per una quarta
rete di telefonia mobile».
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